
平成２１年４月２３日

総合政策部 政策審議室

「（仮称）宇都宮ブランド推進協議会」の設立について 

 

１ 設置目的 

「宇都宮ブランド戦略」を全市一丸となって推進するため，官民共同の推進組織を設立する。 

 

２ 協議会の概要 

(1)委 員 

ブランド戦略アドバイザー，各種団体，市民公募等により構成する（２２名）。 

ブランド戦略アドバイザー １０名 

公募市民 ２名 

交通事業者（ＪＲ，東武鉄道） ２名 

経済・まちづくり団体（商議所，ＪＡ，観光ｺﾝﾍﾞﾝｼｮﾝ協会など） ６名 

宇都宮市議会 １名 

宇都宮市 １名 

 (2)役 割 

①「宇都宮ブランド戦略」の推進に係る戦略の検討，推進策の企画立案・実施・評価の

総括 

②市内の個別ブランド・分野別ブランドとの連携策の構築 

(3)財 源：宇都宮市からの交付金 

 (4)設 立：平成２１年４月２４日 

 (5)事務局：宇都宮市政策審議室 

 

３ 平成２１年度の取組 

(1)ブランド・メッセージの作成 

 ※ブランド・メッセージとは。 

宇都宮ならではの価値（分野別ブランドや個別ブランド）をストーリー化して発信する

ための，宇都宮をイメージさせるキーフレーズ 

例）「杜の都」仙台，「北の大地」北海道，「とかいなか」栃木 など 

(2)ＰＲ活動 

  ①各種メディアを活用したＰＲ活動 

  ②イベント開催 

   ・ブランド・メッセージ発表イベントの開催（１０月開催予定） 

・首都圏向けのＰＲ活動 
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 (3)公式ホームページの管理・運営 

(4)認知度調査等に基づく各種事業の評価 

 

【参 考】 

 宇都宮ブランドの推進体制 
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役割：戦略の検討，推進策の企画立案・実施・評
価の総括，個別・分野別ブランドとの連携策の構
築　等
メンバー：市民，企業，関係団体，有識者，メ
ディア，行政　等（※）
※　現在の「アドバイザーグループ」に，公募市
民，市内の各業界・団体の代表などを加え，拡充
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 ブランド・メッセージを「自分ゴト化」し，
個別・分野別ブランディング活動を積極展開

農業団体

宇都宮ブランド戦略統括本部

役割：取組の方向性に関する協議，進行管理
本部長：市長
メンバー：全部局長

役割：具体的な方策等の検討
メンバー：関係課長

●企画会議
役割：庁内施策事業連携強化策・ＣＩ原案
等の検討
構成：政策審議室，広報広聴課，観光交流
課，行政経営課，財政課

○ブランド化検討会議
役割：分野別戦略等の検討
構成：「企画会議」＋関係課

宇都宮ブランド戦略調整会議

◎協議会と「宇都宮ブランド戦略統括本部」との関係 

 ・庁内組織である「宇都宮ブランド戦略統括本部」では，協議会の構成員である行政と

しての取組方針や取組内容について協議する。 
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