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宇都宮市 Press Release 

新しいまちの暮らし 
スーパースマートシティうつのみや始動 

 

宇都宮ブランド推進協議会 

宇都宮ブランド・移住定住プロモーションについて 

 

令和４年１２月２２日 

 
「宇都宮という選択」 

宇都宮ブランド・移住定住プロモーション スタート！ 

～テレビＣＭやインターネット広告などクロスメディアによるプロモーションを展開～ 

 
 
 
 

 

 

１ 目的 

暮らしや働き方の変容に伴う地方移住への関心の高まりを捉え，ＬＲＴ  

をはじめとする本市の先進的なまちづくりや東京圏との近接性・利便性，充実

した子育て・教育環境やゆとりある住環境など，本市の強みを全国にＰＲする

ことで，本市への移住促進や市内外への宇都宮ブランドの浸透を図るもの 

 

２ 特徴 

⑴ クロスメディアによるプロモーション展開 

・ 在東京キー局におけるテレビＣＭをはじめ，インターネット広告や鉄道 

広告，テレビ番組の見逃し配信など，プロモーションのターゲットに応じ

て多様なメディアを連動（クロスメディア）させたプロモーションを展開 

・ 特に，テレビＣＭを核とした地方移住のプロモーションは全国でも数少

ない取組 

 ⑵ オリジナルキャラクター「ミヤちゃん」が本市の魅力を発見・紹介 

  主人公「ミヤちゃん」役にドラマやテレビＣＭで活躍する加藤 柚凪 

（かとう ゆずな）さんを起用し，「宇都宮市に移住する少女」の視点でス

トーリー性を持たせたプロモーション素材を作成 

 ⑶ 官民連携によるオール宇都宮のプロモーション展開 

  市内の経済・まちづくり団体，企業，メディア，有識者のほか，公募市民

や市議会議員らで構成する「宇都宮ブランド推進協議会」が実施主体とな

り，官民連携によるオール宇都宮のプロモーションを展開 

 

 

 

本市ブランドの認知度の向上や移住定住の促進を図るため，テレビＣＭをはじめ，

インターネット広告や鉄道広告，テレビ番組の見逃し配信など，多様なメディアを連

動させた（クロスメディア）プロモーションを展開します。 

＜問い合わせ先＞ 総合政策部 人口対策・移住定住推進室 室長 青柳 裕(028-632-2100） 
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【オリジナルキャラクター「ミヤちゃん」】 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

３ プロモーションの概要 

⑴ 活用するメディア 

① テレビＣＭ 

東京圏をはじめ１都６県の幅広い層に，本市の魅力や強みをＰＲするため，

最も視聴者の多いテレビＣＭを活用 

ア 放映時期：令和５年１月１１日（水）～３１日（火） 

イ 放 送 局：日本テレビ，ＴＢＳ，フジテレビ 

ウ 放送回数：約１２０回（約６回／１日） 

⇒のべ約１億３,７００万人の視聴を想定 

（関東圏在住 約４，３００万人） 
   

【テレビＣＭイメージ】 

     
 

 

 

 

 

  
 

 

 

 
 

動画は，宇都宮ブランド推進協議会公式 YouTubeで公開しています。    
   

ＵＲＬ：https://youtu.be/kVwlJq05ELk  （１５秒） 

https://youtu.be/h5l71P--w1g  （３０秒） 

主人公 

ミヤちゃん（６才） 

新しいものを見つけるのが得意な好奇心旺盛な女の子。 

父母と家族３人で東京に暮らしていたが， 

ワークスタイルが変わったことで移住を考え始めた両親。 

移住の下見で家族と何度か宇都宮に来ているうちに 

まちの変化やいいところを自分の目で見つけ， 

宇都宮のまちが好きになり始めている。 

加藤柚凪さん 

３０秒版 １５秒版 

https://youtu.be/h5l71P--w1g
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② インターネット広告 

移住関心層に集中的に訴求するため，効果的な広告素材を用いるとと

もに，ターゲットの視聴傾向が高いインターネットやＳＮＳを活用 

ア 実施時期：令和４年１２月２２日（木）～令和５年３月上旬 

イ  ターゲット：東京圏在住の３０歳代子育て世帯,２０～３０歳代単身世帯 

ウ 配信媒体等：ディスプレイ広告（Google）    表示回数 約１，０００万回 

          ＳＮＳ広告（Instagram）     表示回数 約   ２１０万回 

検索連動型広告（Google，Yahoo!） 表示回数 約      ７０万回 

動画広告（YouTube）        表示回数 約   １００万回 

テレビ番組の見逃し配信（TVer）  表示回数 約      ３０万回 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

③ 交通広告 

特に東京圏に在住・通勤する人に他の広告と併せ，繰り返し訴求する 

ため，山手線等の車両内ビジョンや東京圏の主要駅構内ビジョンを活用 

ア 放映時期：令和５年１月９日（月）～２９日（日） 

イ 放映場所等：山手線，横須賀・総武快速線 車両内ビジョン 

・ビジョン数：１８面／１車両 

・放映回数 ：約６０回／１日・１面 

東京駅，品川駅など東京圏内主要１８駅の構内ビジョン 

・ビジョン数：全２２９面 

  ・放映回数 ：約１９０回／１日・１面 

 

④ その他 

    宇都宮ブランド推進協議会公式 YouTube，市有施設等のデジタルサイ 

  ネージ，各種イベント等での放映 

 

⑵ フォローアップ 

  ・ いずれの広告においても検索を促し，専用のホームページに誘導し 
た上で，本市への移住相談等の問い合わせにつなげる。 

   ・  本年１１月に「ウツノミヤテラス」内に開設した移住相談窓口 
「miya come（ミヤカム）」を核とする充実した移住定住の相談体制に 
より，移住に対する検討を深めていただき，実際の移住につなげる。 

【ディスプレイ広告イメージ】  


